
Анализ возможностей применения 
инструментов PR при 

формировании имиджа 
косметических магазинов



Анализ обоснованности использования 
PR-инструментов для продвижения 
косметических продуктов.



 
Выберите определение термина 

«Специализированный сетевой магазин»







Какой критерий, по Вашему мнению, является 
наиболее важным при выборе сетевого 

магазина парфюмерии и косметики?



Какого формата ценовой категории должен 
придерживаться успешный сетевой магазин 

парфюмерии и косметики?



Как Вам кажется, какой из способов 
продвижения бренда является наиболее 

эффективным?



Укажите Ваш пол



Вид деятельности



• Проблематика данного исследования заключается в том, что 
рынок косметических товаров наиболее тяготеет к прямой 
рекламе, основанной на формировании идеалов красоты и 
стиля в массовом потребительском сознании, в 
недостаточной степени включая активные PR-технологии в 
общую систему интегрированных маркетинговых 
коммуникаций. В ходе теоретического и практического 
исследования доказано, что, несмотря на наличие 
специфических черт рынка, PR-технологии могут эффективно 
применяться в процессе формирования имиджа 
косметических магазинов и занимать центральное место в 
маркетинговой стратегии. 



СПАСИБО ЗА ВНИМАНИЕ!СПАСИБО ЗА ВНИМАНИЕ!
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