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Цель, задачи

Задачи:
1.Изучить теоретические основы PR-сопровождения при 
продвижении продукции на B2C рынках
2.Проанализировать применение PR-сопровождения для 
продвижения продукции пивоваренной продукции
3.Провести расчет эффективности PR-сопровождения при 
продвижении продукции пивоваренной промышленности

2

Цель исследования – исследование путей возможного 
продвижения пивоваренной продукции на рынке при помощи 
маркетинговых инструментов.



ТЕОРЕТИЧЕСКИЕ ОСНОВЫ
PR-СОПРОВОЖДЕНИЯ ПРИ
ПРОДВИЖЕНИИ НА B2C РЫНКАХ
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Маркетинг-микс



ТЕОРЕТИЧЕСКИЕ ОСНОВЫ
PR-СОПРОВОЖДЕНИЯ ПРИ
ПРОДВИЖЕНИИ НА B2C РЫНКАХ

4

PR-кампания как инструмент продвижения продукции

Название этапа Содержание деятельности
Подготовительный 
этап

Получение заказа (задания), исследование проблемы, 
исследование аудитории, составление медиа-карты, 
создание рабочей группы.

Этап планирования
Постановка целей и задач PR-кампании, планирование 
основных событий, определение наиболее 
эффективных PR-средств, разработка медиа-плана, 
составление бюджета.

Этап реализации и 
коммуникации

Контроль и учет, внесение оперативных корректив в 
рабочий план, преодоление проблем коммуникации и 
организации событий.

Заключительный этап
Составление отчета, пресс-клиппинг, оценка 
эффективности, определение перспективности 
продолжения работы.
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Особенности PR-сопровождения на рынке пивоваренной промышленности

Event: Возможно в барах и 
ресторанах.
Печатные СМИ: Вкладки в 
печатные издания, 
распространяемые в местах продаж 
алкоголя (супермаркеты) + «лётные» 
издания, не зарегистрированные в 
РФ.
Интернет: Корпоративный сайт, 
сайты брендов, YouTube, сайты, не 
зарегистрированные на территории 
РФ.
Indoor: Возможно в барах и 
ресторанах, в крупных магазинах. 
Оформление мест продаж, POSM.
Кинотеатры: реклама в барах при 
кинотеатрах.
Dark marketing: Word of mouth, 
работа с отзывами в сети, 
«Подкармливание» и вербовка 
«агентов влияния».



АЛГОРИТМ PR-СОПРОВОЖДЕНИЯ
ДЛЯ ПРОДВИЖЕНИЯПИВОВАРЕННОЙ 
ПРОДУКЦИИ
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Алгоритм работы по PR-сопровождению :

1. Получение брифа от заказчика.
2. Подготовка коммерческого предложения по сопровождению, согласование с 

представителями Заказчика.
3. Копирайтинг, включает написание сценария, релизов, приглашений для 

участников и представителей СМИ.
4. Тайминг, включает график подготовки план подготовки к мероприятию.
5. Закупка необходимой атрибутики и оборудования.
6. Согласование макетов для пресс-вола и брендированной атрибутики.
7. Работа со СМИ.
8. Проведение мероприятия.
9. Общение с журналистами во время мероприятия.
10. Подготовка фото и видео контента на согласование с Заказчиком.
11. Рассылка пресс-релиза, отслеживание публикации в печатных и Интернет СМИ.
12. Согласование материала с философией, целями и задачами компании, 

согласование с юридическим департаментом компании-заказчика.
13. Мониторинг публикаций СМИ, где вышли материалы о событии от изданий по 

медиалисту (согласованному с клиентом) и вне его.
14. Подготовка итогового отчёта и медиавелью, который после включается в 

отчёт.
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Описание проекта для «Пивоваренной компании»:

Параметр Описание
Наименование Пивной Брейн Ринг
Место 
проведения

Пивной ресторан в г. Воронеж

Дата конец сентября - начало октября, 2013
Инфоповод Мероприятие будет проводиться в дни Октоберфеста.
Форма Интеллектуальная игра.
Участники Заранее формируются 4 команды участников по 6 человек. Одна из команд – журналисты. 

Три другие - из жителей города/посетителей заведения/бывших участников проектов 
«Пивной сомелье», «Лаборатория дегустации», «Открытые пивоварни» (проявившие в них 
наибольшую активность). 

Механика игры Правила игры примерно такие же, как в известной телепрограмме «Брейн-ринг».
Вопросы Во всех вопросах, так или иначе, транслируются тезисы по качеству. 
Рефери В качестве рефери будет привлечён «знаток» клуба игры «Что? Где? Когда?» Это создаст 

нужное настроение и придаст статусность мероприятию.
Эксперты Важная роль в игре будет у экспертов.
Ведущий Андрей Жильцов, для того чтобы лаконично интегрировать тезисы направления 

«Качество» в повествование по ходу игры.
Призы Предусмотрены призы для всех участников.
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Медиалист мероприятия :

Название СМИ Охват Описание

Берег 46 350 Воронежская общественно-политическая газета, издаётся с 
1990 года.

МК в Воронеж 135 000 Московский Комсомолец в Воронеже - все местные и 
федеральные новости, статьи, обзоры, видео.

 Russian Insider 8 120
Russian Insider (Русский Инсайдер) - информационно-

аналитический журнал. Интервью с политиками, 
бизнесменами, аналитика событий.

… … …
Итого по 
публикациям: 2 769 857 ….
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План проекта:

1. Работа по привлечению игроков к участию
2. Предоставление пресс-релиза для рассылки
3. Рассылка пресс-релиза
4. Приглашение СМИ на мероприятие
5. Закупка атрибутики для игры
6. Подготовка вопросов для игры
7. Аренда кафе для проведения мероприятия
8. Аренда тех. оборудования
9. Логистика атрибутики на мероприятие 
10.Логистика пива на мероприятие
11.Работа фотографа на мероприятии
12.Работа эксперта на мероприятии

13. Работа менеджеров на мероприятии
14. Проведение мероприятия
15. Предоставление фото с мероприятия
16. Предоставление пост-релиза и отобранных фото 
для рассылки
17. Рассылка пресс-релиза
18. Инициирование публикаций
19. Подготовка отчета
20. Предоставление отчета по итогам проекта
21. Согласование отчета 
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Публикация пост-релизов:
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Публикация пост-релизов:

Выходы Количество
Печатные СМИ 5

Интернет 26
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Расчет охвата кампании:

Название 
СМИ Location Объем Дата 

выхода Стоимость Охват СК

Печатные СМИ
Берег Воронеж  1/3 17.10.2013 15 870,00р. 46 350  
МК в Воронеж Черноземье  1/3 16.10.2013 20 460,00р. 135 000  
… … … … … …

Интернет
36on.ru Черноземье статья 07.10.2013 6 500,00р. 240200  
atrex.ru Россия статья 07.10.2013 5 000,00р. 44300  
… … … … … …  
Итого по 
публикациям
:

 - 31 -  307 205,00р. 2 769 857 0,04

Стоимость 
проекта: 112 500,00р.  - -   -  -  -



СПАСИБО ЗА
ВНИМАНИЕ!
Выполнила 
Гаврилова Л.
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