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Цель и задачи
Цель - разработать PR-кампанию по формированию имиджа школы танцев 
«DanCo».

Задачи:
1. Проанализировать теоретические аспекты PR-сопровождения;
2. Изучить оценки эффективности PR-кампании;
3. Рассмотреть характеристику конкретной танцевальной студии;
4. Провести анализ нынешней PR-кампании танцевальной студии;
5. Предложить рекомендации по совершенствованию PR-деятельности;
6. Разработать критерии оценки эффективности предлагаемой PR-кампании.

Объект - деятельность студии танца «DanCo».

Предмет - PR-деятельность студии танцев «DanCo».



SWOT-анализ деятельности танцевальной студии 
«Danco»

Strengths (сильные стороны) Opportunities (возможности)

- Невысокая стоимость услуг;
- Обширный ассортимент услуг;
- Высокая квалификация преподавателей 

(чемпионы города, области, округа, чемпионы 
России, Европы и мира, кандидаты в мастера 
спорта и мастера спорта);

- Участие в различных мероприятиях;
- Выгодное географическое положение;
- Дополнительная услуга: 

индивидуальное или парное обслуживание;
- Подходит для любого человека.

- Прирост количества учеников;
- Повышение рождаемости;
- Пропаганда здорового образа 

жизни;
- Увеличение спроса 

профессиональных танцоров;
- Прогресс технологиий;
- Изменение покупательской 

способности;
- Сильная региональная власть.

Weaknesses (слабые стороны) Threats (угрозы)
- Невысокая известность;
- Не использование социальных сетей в 

полной мере;
- Работают группы, которые не 

пользуются спросом;
- Незначительная реклама.

- Рость возможностей в интернете;
- Увеличение конкуренции



Логотип «Danco»

Основные положения «Danco»



Главная страница сайта



Мотивация сотрудников
Способы мотивации Материальные Нематериальные
Внешние Премии;

Вознаграждения;
Материальные льготы и 
привелегии

Благодарность;
Медали, грамоты, 
дипломы

Внутренние Курсы повышения 
квалифиикации;
Тренинги по личностному 
росту

Корпоративная культура;
Гибкий график

Необходимо усовершенствовать продвижение для танцевальной студии 
«Danco». Формируем стратегический план с учетом проведенного анализа. Для 
студии создан такой план:

1. Увеличение известности за счет поднятия имиджа студии;
2. Увеличение трафика;
3. Сокращение количества конкурентов за счет повышения 

конкурентоспособности;
4. Увеличение количества рекламы и ее средств; 
5. Найти метод для поднятия финансового обеспечения;
6. Создание PR-кампании.





Пост ВКонтакте о благотворительных мастер-классах



Затраты на рекламу в социальных сетях
Платформа 
размещения

1 – 4 месяц (руб.) 
 

4 – 9 месяц (руб.) 
 

9 – 12месяц (руб.)

Instagram 29600 46000 29600
ВКонтакте 70000 75000 30000

Оформление группы Вконтакте



Оформление аккаунта Instagram



Общие затраты на основные PR-мероприятия 
танцевальной студии «Danco»

Статья затрат Стоимость за 
ед./руб.

Количество/
шт.

Сумма/руб.

Оплата работы приглашенных 
танцоров

5000 6 30000

Оплата презентационных и 
рекламных материалов о 
проводимых акциях и 
мероприятиях

1 3000 3000

Оплата рекламы в интернете Данные взяты из таблицы 280 200
Взнос за участие в конкурсах 5000 6 30000
Итого: 343200



Сравнение KPI за декабрь 2018 и 2019 год
Показатель Декабрь 2018 Декабрь 2019 Прирост, 
Количество заявок, шт 44 102 131%

Количество 
пришедших, чел

27 82 203%

Количество купивших, 
чел

20 66 230%

Выручка, руб 1 330 000 2 122 000 59%
Средняя 
наполняемость 
группы, чел

5 13 160%



Страница из файла по входящим заявкам за 3 декабря 
2018 года
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Заключение

• Проанализировав увязать всю удобством PR- управлениедеятельность услуг 
организации, установление был составлен план целом деятельность 
широкого на экономическая 2019-2020 элемен год. Особое элементов 
внимание элементы уделили этапом слабым этом сторонам являясь 
организации. 

• Повысить популярность можно посредством участия в конкурсах, 
проведении мастер-классов, вечеринок.

• На рынке танцевальных услуг большая конкуренция. Только студия с 
хорошо разработанной маркетинговой стратегией будет на вершине успеха.



БЛАГОДАРЮ ЗА ВНИМАНИЕ!
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